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RESUMO:

O presente estudo tem como objetivo compreender como o empreendedorismo
feminino influencia o desenvolvimento socioecondmico das mulheres, contribuindo
para o empoderamento feminino. Os objetivos incluem a compreensdo de como o
empreendedorismo social tem impactado a vida cotidiana das mulheres e a avaliacao
de sua influéncia no empoderamento feminino. Para isso, realizou-se um levantamento
bibliografico sobre o tema, que permitiu a compreensdo dos conceitos de
empreendedorismo social, empreendedorismo feminino e empoderamento. A
metodologia utilizada neste trabalho ¢ a exploratdria, que incluiu entrevistas com
questionarios para obtencdo de dados relevantes. Os resultados obtidos mostram que
o empreendedorismo tem possibilitado as mulheres empreendedoras modificar seu
meio socioecondmico, tornando-as mais empoderadas, autonomas e capazes de
conduzir suas vidas.

INTRODUCAO:

As mulheres foram invisibilizadas por muito tempo, seja no ambiente familiar, no
mercado de trabalho e em outros contextos. No entanto, ao longo da historia, as
mulheres tém buscado promover mudangas em suas realidades. Conforme destacado
por Melo (2015, p. 47), ha diversas evidéncias histéricas que demonstram como as
mulheres eram acuadas ou simplesmente ndo eram tratadas como agentes historicos.
Essa auséncia faz parte do papel for¢ado da invisibilidade feminina nos diversos
ambitos da sociedade, incluindo economia, politica, social, cultura e
simbdlica/discursiva.

Na tentativa de mudar essa realidade, as iniciativas voltadas ao empoderamento
feminino vém ganhando cada vez mais visibilidade, seja no ambiente de trabalho, nas
instituicdes de ensino ou por meio das agdes das organizagdes internacionais (Silva,
2020). Nesse contexto, o empreendedorismo social emerge como uma alternativa para
empoderar mulheres e proporcionar-lhes oportunidades de participar em areas onde
antes eram negligenciadas, como a ocupacgao de cargos de coordenacdo e geréncia de
negocios bem-sucedidos, criando assim novas oportunidades para o crescimento de
outras mulheres.

Diante desse cenario, a pesquisa se justifica tanto do ponto de vista académico, como
fonte de ampliagdo da base teodrica existente, quanto do ponto de vista social,
permitindo o acompanhamento do trabalho desenvolvido por mulheres
empreendedoras sociais € como essa nova realidade tem contribuido para a
manutencdo do empoderamento feminino, o desenvolvimento social de outras
mulheres e o entorno onde ocorrem suas atuagdes. Com base nesses pressupostos, o
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trabalho tem como objetivo analisar como o empreendedorismo social tem contribuido
para o empoderamento das mulheres.

Para alcangar esse objetivo, foram estabelecidos objetivos especificos: identificar
como o empreendedorismo social tem modificado a realidade social das mulheres e
avaliar como o empreendedorismo social tem contribuido para o empoderamento
feminino.

PALAVRAS-CHAVE:

Empreendedorismo feminino, Empoderamento, Empreendedorismo social.

METODO:

A pesquisa consiste na observacdo de fatos e fendmenos a medida que ocorrem
espontaneamente, na coleta de dados relacionados a eles e no registro de variaveis que
se presume serem relevantes para sua analise (Lakatos; Marconi, 2010). Seu objetivo,
conforme Silva (2008), ¢ a producdo de novos conhecimentos por meio da utilizagdo
de procedimentos cientificos, bem como a contestacdo, refutacao ou apresentacdo de
alternativas para uma situacao dada.

A pesquisa ¢ tipificada como exploratoria e descritiva. De acordo com Gil (2002, p.
41), as pesquisas exploratorias tém o objetivo de proporcionar uma maior
familiaridade com o problema, com o intuito de torna-lo mais explicito ou de construir
hipoteses, o que inclui o levantamento bibliografico e entrevistas. Por outro lado, de
acordo com Silva & Menezes (2000, p. 21), a pesquisa descritiva busca descrever as
caracteristicas de uma populacdo ou fendmeno especifico, bem como estabelecer
relagdes entre variaveis. Isso envolve o uso de técnicas padronizadas de coleta de
dados, como questionarios e observagdo sistematica.

RESULTADOS E DISCUSSOES:

Nota-se que a maioria das respondentes, mulheres empreendedoras, encontra-se na
faixa etaria de 36 a 45 anos, representando 28,6%, e na faixa etaria de 46 a 55 anos,
com 26,2%.

Vale destacar que apenas 16,7% das respondentes, ou seja, 7 das 42 participantes da
pesquisa, possuem Ensino Superior, evidenciando que o grau de escolaridade nao
influencia na decisdo de empreender um negocio. Verifica-se também que 61,9% das
empreendedoras tém Ensino Médio, e 21,4% possuem escolaridade no nivel
Fundamental.

Percebe-se na amostra que praticamente todas as respondentes sdo maes, com a grande
maioria tendo de 3 a 5 filhos, o que equivale a 45,2% (dependentes ou enteados), ou
seja, 19 das 42 participantes da pesquisa. Em seguida, com um percentual ndo muito
distante, 42,9% possuem de 1 a 2 filhos, enquanto 11,9% das empreendedoras
relataram que ndo sao maes.

Ao indagar sobre os fatores como pessoas do seu convivio, sua formagao académica e
sua criacdo, influenciaram na decisao de ter um negocio, identifica-se que houve uma
pequena diferenca entre as afirmagdes e discordancias a essa pergunta. Das 42
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empreendedoras, 23 responderam que sim, correspondendo a 54,76%, enquanto
45,24% discordaram.

Ao serem indagadas sobre as motivagdes que as levaram a montar seu negocio,
verifica-se que a identificagdo de uma oportunidade de negdcio ¢ a mais relatada pelas
respondentes da amostra (N=45), sendo a segunda motiva¢do mais referida pelas
empreendedoras o desejo de ter o proprio negdcio (N=18).

Ao investigar se a vida pessoal/doméstica impacta a carreira empreendedora e vice-
versa, identifica-se que a grande maioria afirmou que sim, representando um total de
81% das 45 respondentes, sendo que 34 afirmaram e 8 discordaram, o que representa
apenas 19% das mulheres.

Ao investigar as maiores dificuldades para a sobrevivéncia do negocio por parte das
mulheres, identifica-se que, dentre as multiplas opg¢des distintas, a dificuldade de
conciliar trabalho/casa ¢ a mais referida, representando 22,22%, seguida pela
sobrecarga de tarefas/multiplas responsabilidades, com 18,05%.

De acordo com os dados obtidos, identifica-se que a iniciativa de empreender foi um
fator para que as mulheres percebessem uma melhoria em sua qualidade de vida,
apontada em 90,5% da amostra.

Conforme se pode constatar, a maioria das empreendedoras da amostra acredita que a
iniciativa de empreender lhes trouxe mais autonomia e empoderamento, identificado
em 88,1% dos casos.

CONCLUSOES:

Segundo Lisboa (2000), empoderamento significa que os individuos e as comunidades
conquistam voz e vez, ou seja, tém autonomia e a capacidade de fazer suas proprias
escolhas culturais, politicas € econdmicas, além de participar nas decisdes que os
afetam.

Outro campo de destaque em que a presenga feminina vem se expandindo e se
tornando cada vez mais perceptivel ¢ o empreendedorismo, que implica no ato de
iniciar um negodcio lucrativo identificando oportunidades, gerando renda e
promovendo o desenvolvimento socioecondmico. Sdo inGimeras as vantagens e
beneficios proporcionados para as mulheres, incluindo o empoderamento feminino,
que promove a for¢a feminina na sociedade, a igualdade, a qualidade de vida, o bem-
estar e a capacidade de atuar de forma independente.

Diante do exposto, este trabalho académico buscou identificar as contribui¢des que o
empreendedorismo feminino tem proporcionado para o empoderamento feminino. No
que se refere ao objetivo especifico de avaliar como o empreendedorismo social tem
modificado a realidade social das mulheres, foi possivel identificar que ele tem
influenciado, conforme a pesquisa da amostra estudada.

Relativamente ao objetivo especifico de verificar como o empreendedorismo social
tem contribuido para o empoderamento feminino, identificou-se que a atividade tem
contribuido para o empoderamento feminino, melhorando a qualidade de vida e a
autonomia das mulheres entrevistadas. Observou-se que as mulheres empreendedoras
relataram que sim em ambos 0s casos.

Diante disso, o estudo respondeu a questdo de pesquisa, cumprindo os objetivos
pretendidos, demonstrando que o empreendedorismo tem possibilitado as mulheres
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empreendedoras modificar seu meio socioecondmico, tornando-as mais empoderadas
e proporcionando maior autonomia e capacidade para conduzir suas vidas.
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