ecossistema

anima

ESTRATEGIAS NA FORMACAO DA IMAGEM DE CANDIDATOS AO GOVERNO DO
ESTADO DE SANTA CATARINA NO PLEITO DE 2022 EM REDE SOCIAL: IMAGINA-
RIO, MARKETING DIGITAL E POLITICA

Eduarda Kelleter Borges Inhaial; Darliane Fontana da Silva 2; Dr* Heloisa Regina Turatti Silva3
(orientadora)

RESUMO:

Através da andlise das relagdes entre movimentos do cotidiano e os perfis e imagens midiatizadas
dos candidatos, intentamos colaborar para os estudos do imaginario, especialmente os voltados
para as praticas tecnologicas, marketing digital, bem como contribuir para o conhecimento da for-
macado comunicacional e jornalistica e, ainda, de uma sociologia do imaginario em relacao aos
processos politicos. As mudangas contextuais na formagdo de profissionais, especialmente aquelas
ligadas a tecnologia, exigem que os formadores estejam preparados especialmente para a comple-
xificagdo antropoldgica e socioldgica das manifestagdes culturais e seus simbolismos. Ser e estar
em sociedade depende de como o imaginario pds-moderno esta sendo estruturado. Pelo exercicio
desta pesquisa, queremos analisar as imagens de candidatos que estruturam o imaginario coletiva
via redes sociais, como tecnologia do imaginario. Ainda, pelo cruzamento das categorias teoricas
que nos amparam, poderemos identificar estas aos Regimes de Imagem (DURAND, 2002) e veri-
ficar quais imagens e simbolos estruturam o imaginario e permitem o reforco das praticas eleito-
rais e produ¢do de sentido.

INTRODUCAO:

Em um cotidiano marcadamente conectado, com interconexdes de dados e informacgdes, as intera-
¢oes com a informagdo (ou a busca de “conteudos” e referéncias) tem sido estabelecida pela ener-
gia despertada pela ag¢do dos simbolos e dos afetos. Perfis, videos, posts viralizam e ddo notorieda-
de a personalidades de midia. Vemos a forca de um imaginario popular, atuante, envolvente, mobi-
lizador, aglutinador e, especialmente, conectado. Também ¢ certo que o imagindrio politico tem se
voltado cada vez mais as imagens tecnoldgicas tendo, por exemplo, a utilizagdo das midias sociais
para aproximar o seu publico e conquistar mais engajamento em relag@o a figura publica. A tribali-
zagao, tao defendida por Maffesoli, acontece de maneira virtualizada também. O nimero de likes,
comentarios, compartilhamentos e de seguidores tornaram-se pardmetro de sucesso. H4 uma dis-
puta simbolica de atencdo. Essa ambiéncia conectada tem formado a ética da estética contempora-
nea, para o bem e para o mal. Mas, enquanto pesquisadores e futuros formadores de opinido como
os académicos de Comunicagdo, cabe a reflexao sobre as estratégias, processos e implicacdes des-
ses posicionamentos e suas relacdes com a pratica comunicacional contemporanea. Assim, nossa
intencdo com este projeto € entender as estratégias utilizadas para a formacgao da imagem de cada
candidato, relacionando-as com a perspectiva do Imagindrio Social e seus regimes de imagem que
produzem sentido coletivamente e marcam a ética da estética, enquanto movimento social das
campanhas nas elei¢des para o Governo do estado de Santa Catarina em 2022. Estamos rodeados
de simbolos que se (re)significam constantemente, pois nos ensina Durand (2012) que o imagina-
rio se apresenta como um dinamismo organizador e este ¢ fator de certa homogeneidade na repre-
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sentacdo, que se torna o fundamento de toda a vida psiquica. As trocas pulsionais e as intimagdes
do meio, formadoras do trajeto antropologico se movem nestas duas polaridades que, antes de se-
rem opostas, sdo complementares. Nossa base conceitual para as discussdes ¢ a antropologia do
imaginario, proposta por G. Durand (2012) que nos coloca frente a um regularizador de compor-
tamentos, especialmente por se colocarem como “estruturas de sensibilidade, pois sdo motivadoras
tanto pelo aspecto racional, conceitual das imagens quanto por sua dimensao sensivel, poética, afe-
tual” (FERREIRA-SANTOS; ALMEIDA, 2012, p. 19). Thomas (1998, p.15 apud GODINHO,
2003, p.141) esclarece que “o imaginario ndo € assim uma cole¢do de imagens adicionadas, um
corpus, mas uma rede onde o sentido esta na relagdo”. Figura-se, pois, como um conjunto relacio-
nal de imagens com poténcia organizadora de ac¢des, pensamentos, memorias, visdes de mundo,
sentimentos. Trata-se de equilibragdo antropoldgica, como expressa Paula de Carvalho (sd, mi-
meo) por meio do jogo das funcdes da imaginacdo simbolica. A disposicao pela qual nos interes-
samos ao estudo das ressignificagcdes simbolicas neste espago-tempo (e pratica social), integra os
propositos do Grupo de Pesquisas do Imaginario e Cotidiano (Unisul — CNPq), sob a perspectiva
tedrica do Imagindrio na linha de Linguagem e Cultura do Programa de P6s-Graduagdo em Cién-
cias da Linguagem (PPGCL) da Universidade do Sul de Santa Catarina. As pesquisas desenvolvi-
das no ambito do Grupo entrelagam, entre os mais variados objetos e corpus, debates e reflexdes
teorico-praticas das manifestacdes simbolicas que configuram, caracterizam, ddo um sentido e
uma face ao Imagindrio motivador da vida social. Temos procurado voltar nossos olhares e esfor-
cos de pesquisa para questdes das praticas simbolicas que estruturam o cotidiano. Todo o progres-
so, individual e coletivo, em pensamento e experiéncia, estd ajustado por uma “rede simbdlica” e,
seu conhecimento, pode colaborar para a reflexdo das nossas praticas individuais, mas que ganham
forca e sentido social. Dessa condigdo, Durand (2012, p. 40-41) vai tratar de uma perspectiva geral
do imaginario entdo pela via da antropologia — o conjunto das ciéncias que estudam a espécie
homo sapiens — pois, para ele, “o simbolo ¢ sempre o produto dos imperativos biopsiquicos pelas
intimacoes do meio”. Nesta perspectiva, ele estabeleceu o conceito de trajeto antropoldgico, em
que, segundo Turchi (2003, p.27), “Durand conecta o polo subjetivo, da natureza humana, e o polo
objetivo, das manifestacdes culturais [...]”. A nogdo de trajeto antropoldgico trata do dinamismo,
das motivacgdes simbolicas imanentes entre o social e individual, perspectiva que intentamos le-
vantar no imagindrio tecnoldgico contemporaneo, especialmente nas estratégias de formagao e di-
vulgagdo de imagem de candidatos numa campanha eleitoral. As motivacdes para uma pratica so-
ciocultural instalam-se por uma relagdo simbolica — tanto de poder, quanto de afetividade — de me-
diagdo e regulacdo social na qual o imaginario ¢ fio estruturante do tecido social E sdo essas ima-
gens, estrategicamente formuladas e divulgadas nas redes sociais dos candidatos ao governo do
Estado, que buscamos analisar para reflexdes na area da Comunica¢do, Imaginario e Jornalismo.

PALAVRAS-CHAVE:

Imaginario, marketing politico, redes sociais.

METODO:

A pesquisa tem carater qualitativo e utilizara como. A pesquisa bibliografica prévia permitira rela-
cionar as categorias de imaginario, marketing digital e politica. Segundo Rauen (2002, p. 192), a
pesquisa qualitativa tem algumas caracteristicas como a base na realidade, busca entender o fend-
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meno sob a perspectiva dos autores e descri¢ao profunda de processos, sentidos e acontecimentos.
E a realidade pesquisada que nos permitira significados. Os instrumentos para a coleta de dados.
As andlises serdo embasadas e relacionadas com a fundamentagdo teodrica, apds pesquisa bibliogra-
fica e discussdo conceitual dos autores-chave, entre os pesquisadores. A pesquisa tem como €ixo
tedrico norteador a perspectiva antropoldgica do Imaginario, de Gilbert Durand (2012), a sociolo-
gia do Imaginario de Michel Maffesoli (1995) e como metodologia a Mitocritica de Durand (técni-
ca especificamente voltada a teoria do imaginario). De modo resumido, a mitocritica faz o recen-
seamento de imagens simbolicas em determinado material cultural, buscando constelagdes de ima-
gens. Desta forma, estas possuem origem no que Durand (1998, p. 43) chama de convergéncia
simbolica: o agrupamento de imagens homologas, como variagdes sobre um mesmo tema e, no
corpus estudado, fundam uma imagem reconhecivel ao seio social. Por exemplo, a luz e o sol, o
olho e o verbo convergem num simbolismo espetacular dito “herdico”, enquanto alimentos e subs-
tancias, morada e taga convergem num simbolismo de intimidade, dito “mistico”. Desta forma, por
meio da mitocritica, busca-se mapear uma sele¢do de imagens para organiza-las através de conste-
lagdes, fazendo relagdes de semelhanca por um tensionamento de similaridade ou analogia aos li-
mites da dessemelhancga, da inversdo de sentidos, compreendendo o carater propriamente simboli-
co, dindmico, divergente/convergente e evasivo/centripeto do imaginario. Logo, com tal procedi-
mento nao se ambiciona uma hermenéutica desveladora que encerre o fendmeno em uma suposta
interpretagdo definitiva. O objetivo € constituir um campo de relagdes entre imagens sobre o qual €
possivel experimentar aproximagdes com carater interrogativo, especulativo, propondo relagdes,
associacdes, agrupamentos, vinculos, proximidades e distanciamentos sugestivos (BARROS,
2010). Por fim, a metafora potamoldgica ou hidrografica de Gilbert Durand sugere possiveis orga-
niza¢des de imagens com base em sistemas ramificados, redes complexas nas quais € possivel
identificar nascentes, veios, deltas, canais, meandros e leitos de diferentes portes. Essa metafora
conduz a configura¢do da no¢do de bacia semantica como um conjunto organizado de imagens em
torno de um certo tema. Logo, o presente estudo utiliza-se da Mitocritica para chegar ao desenho
das constelagdes de imagens formados pelos relatorios de tendéncias em tempos de pandemia.
Tendo em vista essa repeticdo de elementos nas narrativas citados por Durand (1985, 1996), o au-
tor estabelece entdo trés etapas para a aplicacao da mitocritica:

1. Levantamento dos elementos que se repetem de forma obsessiva e significativa na narrati-

va e que constituem as sincronias miticas da obra;

2. Examinar o contexto em que aparecem, das situagdes € da combinatoria das situagdes, per-

sonagens, cenarios, etc;

3. Detectar e compreender as diferentes licdes dos mitos e as correlacdes com as ligdes de ou-

tros mitos de uma época ou de um espago cultural determinados.

Essas etapas se dardo a partir da analise da rede social Instagram dos dois candidatos mais votados
no primeiro turno para a elei¢do ao Governo do Estado de Santa Catarina no pleito de outubro de
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2022.A andlise permitird, pelas estratégias simbolicas divulgadas, a uma nog¢do “da” imagem de
cada candidato midiatizada e mobilizada pela rede social que consideramos um dispositivo do
imagindrio.

Como se trata de analise de perfil de rede social ptblico, ndo ha necessidade de submissao do pro-
jeto a Comissdo de Etica em Pesquisa.

RESULTADOS E DISCUSSOES:

Ao analisar as estratégias de formacao de imagem dos candidatos ao Governo do Estado de Santa
Catarina nas elei¢des de 2022, ¢ possivel observar abordagens distintas que refletem a influéncia
do imaginario, do marketing digital e da politica contemporanea. Os candidatos Jorginho Mello e
Décio adotaram estratégias que, embora diferentes, buscavam conquistar a confianca e a identifi-
cacdo do eleitorado, cada um com suas peculiaridades.

O candidato Jorginho Mello, filiado ao Partido Liberal (PL), adotou uma abordagem que se ali-
nhava ao discurso e aos simbolos do representante do partido na corrida presidencial, Jair Messias
Bolsonaro. Durante o segundo turno eleitoral, Mello construiu uma imagem associada a confianga
e parceria com Bolsonaro. Essa associacao foi sustentada por elementos simbolicos como a ban-
deira do Brasil, cores patridticas € a nocao de salvador, alguém que resgataria Santa Catarina dos
“comunistas” e da esquerda, tidos como responsaveis pelos problemas do pais.
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Jorginho Mello utilizou elementos ligados ao Cristianismo, como referéncias a Deus, ressaltando
valores familiares. Essa abordagem buscava evocar uma identificagdo emocional e simbdlica com
um eleitorado que valoriza a f¢ e a tradigao.

O estudo propde que as estratégias adotadas por Jorginho Mello se baseiam na construcao de um
mito politico. A influéncia dos arquétipos, conforme conceituado por Jung, é evidente na criagdo
de uma imagem de salvador, bem como na associagdo com elementos religiosos e familiares. Isso

solidifica a imagem no inconsciente coletivo e estabelece uma conexdo emocional e simbodlica
com o eleitor.
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eleitor. Os achados deste estudo revelam como a formagao da imagem politica em campanhas elei-
torais contemporaneas ¢ cuidadosamente construida. A influéncia de arquétipos, mitos e simbolos
¢ notavel na tentativa de criar uma conexao emocional e psiquica entre o candidato e o eleitor. A
andlise de Jorginho Mello demonstra como a estratégia de associar sua imagem a de figuras politi-
cas influentes e ao imaginario coletivo ¢ eficaz na busca por votos e apoio.

O termo "salvador" ganha ainda mais for¢a ao ser contextualizado como um esforco para "tirar o
Brasil das maos dos comunistas e da esquerda", rotulados como os responsaveis por crises passa-
das no pais. Essa narrativa procura estabelecer um contraste claro entre os candidatos e seus res-
pectivos posicionamentos politicos. A campanha também tomou um rumo mais voltado para ele-
mentos femininos, a0 mesmo tempo em que mantinha uma conexdo constante com o patriotismo.
Essas estratégias sdao parte do amplo conjunto de ferramentas do marketing politico, como discuti-
do por Marcio Felipe Da Rocha e Silva em sua obra "Da evolucao histdérica do marketing politico
na propaganda eleitoral no Brasil ao sucesso das campanhas presidenciais".

Por outro lado, Décio, filiado ao Partido dos Trabalhadores (PT), adotou uma abordagem diferente.
Sua estratégia de campanha estava centrada no arquétipo do Amante, promovendo valores de
amor, empatia e inclusdo social. A énfase no amor como mensagem central de sua campanha, as-
sociada a uma identidade visual vibrante e colorida, buscava criar uma conexdo emocional com o0s
eleitores. Além disso, a assimilagdo da imagem de Décio a do ex-presidente Luiz Inacio Lula da
Silva reforcava sua mensagem de justica social e preocupagdo com os menos favorecidos.

CONCLUSOES:
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Em conclusdo, a andlise das estratégias de formacdo de imagem dos candidatos ao Governo de
Santa Catarina em 2022 revela a relevancia das abordagens simbolicas e emocionais no processo
politico moderno. A influéncia dos arquétipos, a constru¢do de mitos politicos e a utilizacdo de
discursos carregados de valores e identidades coletivas demonstram como a politica ¢ cada vez
mais moldada pela interse¢do do imaginario, marketing digital e a psicologia do eleitor. Em um
mundo onde a comunicacao ¢ instantdnea e altamente visual, compreender essas dindmicas ¢ fun-
damental para decifrar o sucesso e o impacto das campanhas eleitorais contemporaneas.
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