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RESUMO:

A pesquisa € uma analise do discurso dos reels do Prefeito do Recife, Jodo
Campos, em seu perfil no Instagram. A luz da semiética de linha francesa,
estudamos os cinco videos com maior numero de visualizagdes exibidos
durante sua campanha de reeleicdo, em 2024. O objetivo foi entender como
Campos — herdeiro politico da familia Campos e Arraes — se apresenta, como
ele se faz ver na rede social que tem o maior numero de seguidores. Com a
linguagem audiovisual caracteristicas desse ambiente digital, o seu discurso
mantém a tradi¢cdo politica de divulgacao dos feitos governamentais,
mostrando-se como um prefeito realizador que “faz bem-feito”.
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INTRODUCAO

O presente estudo apresenta, a luz da semiética de linha francesa, a semidtica
discursiva, como o Prefeito do Recife, Jodo Campos, se faz ver, se mostra nos
reels no seu perfil do Instagram, a rede social em que tem o maior niumero de
seguidores, 2,9 milhdes, superando o total de habitantes da capital (1,5
milhdes). Com essa forte presenga nas redes sociais, Campos chega até a ser

conhecido como “prefeito influencer”.

Para entender o seu discurso no Instagram — a rede mais usada no Brasil
depois do WhatsApp —, foram analisados os cinco videos com maior numero de
visualizagbes do ultimo més (06/09 a 06/10/2024) de sua campanha de
reeleicdo em 2024. Com uma votagao expressiva de 78,11% do total de votos,
tornou-se o prefeito mais votado na histéria do Recife. O periodo escolhido se
deve ao que consideramos o apice de um trabalho de comunicacéao realizado

durante quatro anos de governo municipal.
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Além das redes sociais, 0 engenheiro civil Jodo Campos, 31 anos, é conhecido
por ser herdeiro politico de seu pai, Eduardo Campos, que, por sua vez, tinha o
avd Miguel Arraes como referéncia politica. Arraes foi um marco na histéria
politica de Pernambuco, por ter sido deposto do cargo de governador e preso

pelo regime militar pela sua atuagao em favor do trabalhador rural.

Ao retornar do exilio, Arraes foi eleito pela segunda vez governador, quando
introduziu o seu neto, Eduardo Campos, no mundo politico. Eduardo foi
governador de Pernambuco por dois mandatos consecutivos, além de exercer
outros cargos legislativos. Diante de uma promissora carreira politica, morreu,
aos 49 anos, em um acidente aéreo durante a campanha a presidéncia da

republica, em 2014, na qual era candidato. Jodo é fruto dessas trajetorias.

Miguel Arraes, Eduardo Campos e Jodo Campos

METODO

Os cinco reels selecionados tém uma variacao de 3 a 5,7 milhdes de
visualizagbes e duragdo média de um minuto. Foram listados em planilha com
informagdes basicas: numero de visualizagdes, data de postagem, tema e link.
Foram gravados via tela de celular e salvos em arquivo de video para facilitar o

seu manuseio. Organizados, foram transcritos e decupados.

Em cada video, estudamos, mais especificamente, o nivel discursivo do
percurso gerativo do sentido proposto por A. J. Greimas. E no nivel discursivo
se da a concretude do texto, que se expressa de forma mais clara o conteudo
ideolégico do enunciador. Investigamos a instancia da enunciagéo e os

desdobramentos que esse ato de producdo do discurso manifesta.

RESULTADOS E DISCUSSOES



Os videos analisados, com excecado daquele em comemoragao a vitoria nas
eleigdes, tiveram temas de pertinéncia social, mostrando agbes do prefeito em
beneficio a educacéao, saude, transito e lazer para criangas. Nao houve dancga

nem pratica de esportes, como em outros reels postados por ele.

Neste estudo, entendemos que cada video é um texto, pois possui sua propria
significagao, seu todo de sentido. Como “objeto de comunicagao”, relaciona
sujeitos, esta inserido na sociedade como “objeto ou produto cultural” e
determinado por ideologias especificas. Como a semidtica estuda o texto,
buscamos “descrever e explicar o que o texto diz e como ele faz para dizer o
que diz” (Barros, 2000, p. 07).

Pela presencga de varias linguagens e formas de expresséao (verbal, visual,
gestual, sonora etc.) articuladas, os videos sao textos sincréticos. Para Floch
(1987), esse processo de combinacao intersistemas se da por uma unica
estratégia global de comunicagéao sincrética que administra o continuo do
discurso que é resultante da textualizagdo dos dois planos (conteudo e
expressao) no ato da linguagem. O autor afirma que se deve proceder

analisando primeiramente o plano do conteudo.

Comecgamos, entdo, pela enunciagao, pertencente ao nivel discursivo do
percurso gerativo do sentido, do plano do conteudo. Para Greimas e Courtés
(2008, p. 114), a enunciagao é “uma instancia linguistica logicamente
pressuposta pela prépria existéncia do enunciado (que dela contém tracos e
marcas)”’ que, no nosso caso, cada um dos reels. A enunciacdo evidencia a
intencionalidade discursiva do enunciador pelo conjunto de marcas deixadas na
manifestagao textual e como essas sédo concretizadas materialmente para

direcionar o olhar do observador a ver como o enunciado se mostra.

Sao pelos “tragos e marcas” que é possivel reconstruir a enunciagao e
identificar os mecanismos utilizados para manipular, persuadir, o enunciatario,
0 espectador. A enunciagao € o lugar da instauragao do sujeito, o ponto de

referéncia das relagdes espago-temporais, ou seja, do eu-aqui-agora.



Nos reels, o enunciador projeta-se no enunciado por meio do uso do "eu"
("sabe onde é que eu t6?") e "vocés" ("vou mostrar cada detalhe pra vocés"),
criando um efeito de subjetividade que envolve o enunciatario, o espectador no
discurso. Esse envolvimento se da também pela fala de Campos, enunciador

projetado no enunciado, olhando para a camera, para quem o segue.
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A linguagem verbal-oral também marca a projegao de espacgo e tempo. O “aqui’
€ 0 espago marcado pelo local onde Campos esta e fala; o tempo € o "agora"
marcado pelo tempo verbal e 0 momento da filmagem. Essas proje¢cdes criam
os efeitos de sentido de verdade e realidade, reiterados pelo sotaque,

expressoes locais ("me lasquei", “pronto”), espacgos urbanos conhecidos da

cidade (o parque, a creche, a ponte) e o contexto temporal da postagem.

Com o estudo da figurativizagao e tematizagao, observamos a articulagao de
diversos temas através de figuras. Por exemplo, no video sobre a reforma da
praca da crianga do Parque Treze de Maio, o parque € uma figura que

manifesta o tema da memoaria e do sentimento de afeicdo, sendo descrito por

Campos como "o parque que mais marcou a infancia de todo mundo".

A simplicidade é outro tema presente que se manifesta pelo modo de se vestir

do prefeito, como camisa clara ou camiseta branca, calga jeans e ténis,



mostrando-se como uma "pessoa simples, como qualquer outra". Sao
elementos que o diferenciam do politico tradicional, que usa palet6 e gravata. O
modo de falar coloquial ("a gente”) também reitera essa simplicidade, além de

convocar o seguidor para o discurso, criando um efeito de proximidade.

As obras e realizagées de Campos sao figuras que manifestam o tema de um
prefeito "realizador": o ultrassom mével, a lavanderia nas creches, a reforma do
parque, o inicio da construcdo de uma nova ponte. E sua fala reitera essa ideia

quando diz: “a gente tem que fazer no detalhe, fazer bem-feito”.

Outro aspecto identificado é o estabelecimento dos contratos de fiducia e
veridicgdo. No primeiro, € preciso que haja confianga entre o enunciador e o
enunciatario, e que os valores apresentados sejam compartilhados (Barros,
2000). O grande numero de visualizagdes reitera a confianca e o
compartilhamento de valores. No contrato de veridicgao, € o "dizer-verdadeiro"
gue conecta ao conhecimento e valores culturais compartilhados pelo sujeito

da enunciagao.

CONSIDERAGOES FINAIS

Com base nesta breve analise semiética, podemos dizer que os cinco videos
analisados constroem um discurso que se utiliza de uma pratica politica
tradicional, a divulgacao de feitos governamentais, a exemplo do que faziam o
pai e o bisavd de Campus. No entanto, a linguagem é contemporanea, da

midia digital.

Com o uso da estratégia de marketing dos trés segundos iniciais para causar
impacto e capturar a atencédo, observamos no nosso corpus, apesar de
pequeno, que Campos nao engajou um grande numero de pessoas por dangar
brega ou frevo no carnaval, nem praticar corrida pelas ruas da cidade, mas por

mostrar as suas realiza¢gdes como prefeito.

Por meio do audiovisual caracteristico das redes sociais digitais, percebemos
que, na construg¢ao do discurso, ha uma unica estratégia global, prépria do

texto sincrético, para comunicar. Ao longo de cada video, a significagao



construida é reiterada pela articulagdo das varias linguagens e formas de
expressao: vestuario, movimentos de camera, musicas, linguagem verbal-oral
etc. Essa articulagdo permite que o prefeito se apresente como simples,
descontraido, préximo a populacéo, preocupado com a cidade e as pessoas,
com memoria afetiva pelo Recife e sua histéria, e, acima de tudo, um prefeito

realizador que “faz bem-feito”.
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