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Introdugao

Este estudo analisou o projeto Re-commerce Atacama sob a perspectiva do valor da marca,
buscando identificar como a iniciativa se posiciona no combate aos desafios da
sustentabilidade na industria téxtil. O Estudo apontou, também, que a B3 atua como um
agente indutor, incentivando as companhias a incorporarem as tematicas ESG.

As marcas de moda detém uma responsabilidade intrinseca na catalisagdo da economia
circular, desde a selegdo de inputs materiais e a otimizagéo de processos de fabricagdo até o
desenvolvimento de programas de reversdo logistica e recuperagédo de produtos. Contudo,
dados da Global Fashion Agenda (2021) indicam que apenas 21% das metas de circularidade
estabelecidas para 2020 foram concretizadas por global fashion brands.

Neste cenario contemporaneo, a urgéncia pelo engajamento de um maior nimero de marcas
é evidente. O descarte massivo de vestuario é diretamente correlacionado ao fenémeno do
"Fast Fashion", caracterizado pela produgéo em escala, precificagéo reduzida e a aceleragéo
ciclica de estilos. Esta dinamica resulta na saturagéo de areas de descarte, como o Deserto
do Atacama, que se converteu em um passivo ambiental critico, refletindo a complexidade
dos desafios ecoldgicos globais. Tal conjuntura acarreta impactos socioeconémicos que
afetam as comunidades locais e exacerbam as questdes de justica e sustentabilidade
ambiental (DUTRA e ALMEIDA, 2025).
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Objetivos
O objetivo geral deste trabalho é identificar e analisar o projeto Re-commerce Atacama com
base no constructo tedrico de valor da marca (brand equity), a fim de fornecer insights para a

adogao de praticas sustentaveis e circulares na industria da moda.

Metodologia

Adotou-se a metodologia exploratéria, que, conforme Lakatos e Marconi (2001), consiste em
uma abordagem que utiliza a revisdo bibliogréfica para obter familiaridlade com o tema,
possibilitando o aprofundamento do objeto de estudo.

A coleta de dados foi realizada por meio de pesquisa documental na internet, no periodo de
abril a setembro de 2025, com foco no levantamento de informagdes sobre o setor téxtil,
praticas de sustentabilidade e, especificamente, o projeto Re-commerce Atacama. A andlise
de caso foi norteada pelo modelo de andlise de marca proposto por Kotler, Kartajaya e
Setiawan (2017), focado em Identidade, Integridade e Imagem e a conquista das emogdes

dos consumidores.

Resultados
O projeto Re-commerce Atacama propde uma solugéo de upcycling e redistribuicdo para as
mais de 40 mil toneladas de vestuario descartadas anualmente no deserto chileno (RE-
COMMERCE ATACAMA, 2025). O

biodegradavel), é rejeitado por aterros convencionais, tornando o deserto um local de

residuo, predominantemente sintético (ndo
deposigéo isolado, porém insustentavel.

O projeto visa a reversdo do passivo ambiental através da oferta gratuita das pecas
resgatadas, sendo o custo repassado ao consumidor limitado ao frete. As pegas sédo
submetidas a processos de higienizagdo e embalagem prévios ao envio, possibilitando a
aquisigao global.

Segundo Kotler, Kartajaya e Setiawan (2017), a analise de marca desdobra-se em:
Identidade (posicionamento na mente dos consumidores), Integridade (a materializagéo e a

diferenciagéo das alegagdes de posicionamento) e Imagem (a capacidade de capturar as

dimens6es emocionais do consumidor). No Re-commerce Atacama, o marketing de causa
desempenha um papel fulcral na geragdo de consciéncia, cooperagao e valorizagao.

Na analise do projeto Re-commerce Atacama, percebe-se que o marketing tem um papel
fundamental na criagdo dessa consciéncia da importancia dos valores, da cooperagéo, da
colaboragéo:

1. Posicionamento da marca: o projeto d4 uma "nova chance" a pegas descartadas,
transformando residuos em valor. A Marca é associada a sustentabilidade e ao consumo
consciente, contrapondo-se a cultura do descarte.

2. Valor da marca: construido sobre a sua misséo de limpar o deserto do Atacama e gerar
consciéncia. O Consumidor ndo apenas adquire uma peca de roupa, mas também contribui
para a redugéo do lixo téxtil e apoia a causa ambiental.

3. Conexdo emocional: a narrativa do projeto busca criar um vinculo emocional com os
consumidores, ao mostrar que "cada peca carrega valor, memoéria e potencial para um
recomego”.
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Figura 1 — Site do projeto Re-commerce Atacama

A iniciativa do projeto Re-commerce Atacama se constréi em torno de um propésito maior,

que ¢ a luta contra o desperdicio da industria da moda e a conscientizagdo ambiental.

Conclusées

Segundo dados da Associagdo Brasileira de Empresas de Limpeza Publica e Residuos
Especiais (ABRELPE), o pais descarta, anualmente, mais de 4 milhdes de toneladas de
residuos téxteis, mostrando que as estratégias das marcas brasileiras no setor da moda,
por ser um dos lideres em produgéo de téxteis e confeccionados no mundo, ndo apresenta
atividade significativa na reciclagem desses produtos.

Apesar dos desafios da economia circular e da responsabilidade social, poucas iniciativas
promovem o reuso e o combate ao descarte desenfreado, mostrando que os custos sociais
da produgéo téxtil sdo elevados e a industria téxtil precisa assumir compromissos mais

robustos com a sustentabilidade.
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