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Introducao Resultados
Hospitalidade é uma relacdo humana cuja finalidade é garantir o bem estar Conforme a identificacao escrita dos sujeitos dos relatos, da mensagem, as
mutuo, em que a interagao pode ser favorecida pela comensalidade, dimensao acoes e os contextos descritos, foram identificadas cinco categorias: familiar,
considerada um fendmeno cultural que fortalece os lacos sociais através do coleguismo, memoria, sentimento e reservado. A associacao da bebida a
compartilhamento de alimentos e bebidas. A memoéria € um elo entre o passado identidade e historia de cada um fica explicita, alem de afirmar o lado afetivo
e 0 presente, gera resisténcia ao esgquecimento atravées do revigoramento de que € despertado pelo café em suas vidas, mas também mostrando o
tradicOes. Este recorte busca compreender as relacoes de hospitalidade consumo de forma desacompanhada.

mediadas pelo café por meio dos relatos de memoria de um conjunto documental
do Museu do Café da 9° Semana de Museu com o tema "Museu e Memoria" de CO N CI U Sﬁes

maio de 2011 com registros espontaneos do publico que interagiu com a . _ ~ o
A analise permite uma compreensao sobre a memoria despertada pelo

proposta interativa denominada "O que o café te faz lembrar?". ) _ o y ) _
consumo do café no ambiente domestico familiar, atraves do relato escrito de

diversos visitantes do Museu do Café. Foi possivel identificar a personagem

ODbjetivo

principal dessa analise, a méae, conforme sua aparicao em 10 relatos, ficando

Compreender as relacoes de hospitalidade mediadas pelo café atraves da na frente da avo (05), do pai (04), da tia (01) e do marido (01). Foi perceptivel
memaria por meio de um conjunto documental fornecido pelo Museu do Café. a presenca constante das lembrancas de um passado vivido, mas nem
sempre em companhia.
Metodologia
Analise de conteudo com base na interpretacao e descricao dos resultados B | b I | O g rafl a

do ponto de vista do conteudo dos relatos, identificando o contexto que se BARDIN, L. Andlise de contetido. Traducéo de Luis Antero Reta e Augusto

Pinheiro. Lisboa: Edicdoes 70 (1995).

Inserem, a partir das personagens da mensagem e 0 contexto que se

Inserem.
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