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INTRODUCAO

Este estudo analisa o papel dos influenciadores digitais
como fornecedores de informacdes e os desafios na
aplicagdo do Codigo de Defesa do Consumidor e do
Cddigo Brasileiro de Autorregulamentagao Publicitaria.
Com énfase na ética e na transparéncia, o artigo
explora decisdes judiciais, mecanismos de fiscalizagao
e sangoes, além de propor melhorias para a protegao
do consumidor no ambiente digital.
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v OBJETIVO

Exploracao profunda dos desafios juridicos e éticos no
marketing de influéncia, destacando a aplicagédo do
Codigo de Defesa do Consumidor, jurisprudéncias
relevantes e sangodes legais. O artigo propde solugdes
para fortalecer a protecdo do consumidor e garantir
transparéncia e ética nas praticas publicitarias digitais,
com estudo de caso ilustrativo e analise critica das
regulamentagdes atuais.
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-’ METODOLOGIA

Pesquisa qualitativa e exploratéria com analise de
casos concretos e revisdo de literatura juridica,
destacando a aplicacdo do Codigo de Defesa do
Consumidor e normas do CONAR. O estudo
identifica lacunas na fiscalizacdo e propée
melhorias para garantir ética e transparéncia no
marketing de influéncia.

RESULTADO

Resultados do Estudo sobre Publicidade Enganosa por Influenciadores
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Sm-c CONCLUSAO

Influenciadores digitais desempenham um papel
crucial na relacdo de consumo, sendo
responsabilizados de forma objetiva e solidaria
pela promoc¢ao de produtos e servigos. O estudo
destaca a necessidade de um marco regulatério
mais claro e atualizado, maior fiscalizacao e
transparéncia nas praticas publicitarias, além do
fortalecimento da ética no marketing digital.
Propbde-se ainda agbes conjuntas entre
plataformas digitais, ©6rgados reguladores e
influenciadores para proteger o consumidor
contra publicidade enganosa e assegurar um
ambiente digital mais confiavel e seguro.
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