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Introducao

A Segundo Urbano (2020), o streaming apresenta um canal propicio para
refletir sobre o contrafluxo midiatico do Japao e da Coreia do Sul no mercado
audiovisual iInternacional, por possuir um vasto acervo de produtos
licenciados e exclusivos. Nesse contexto, a propagacao da cultura asiatica
por meio da Internacionalizacao de seu conteudo, como exemplo 0s
“doramas”, foi imprescindivel ao retratar os costumes das nacoes asiaticas.
Em uma logica de negocios, a ideia de tornar uma empresa, Servico ou
produto internacional, ganhou forca nas ultimas decadas com o principio da
Internacionalizacao. Ao apresentar o dorama a outras culturas, percebeu-se
um aumento gradativo de seu consumo e uma maneira diferente de explorar
mercados futuros e lidera-los. Na concepcao de Costa et al. (2017), as
analises comportamentais sobre a internacionalizacao indicam entao que as
caracteristicas e 0s aspectos do setor definem o padrédo das estratégias
Internacionais como um fenomeno gradual e contemporaneo.

Objetivo

O presente trabalho teve como objetivo analisar as estratégias de
Internacionalizacao da cultura sul-coreana a partir de obras como o0s
“‘doramas’, difundidos pela Netflix.

Metodologia

Este estudo foi construido a partir de uma abordagem qualitativa de carater
descritivo. Utilizou-se dados secundarios como o0 objetivo de analisar as
estratégias que a Netflix adotou para inserir o género de “doramas” no
mercado Iinternacional de forma exponencial. Foram utilizados artigos e
fontes tedricas publicadas no periodo de 2014 a 2023, sendo possivel
observar quais estrategias de marketing e como o uso do conceito de
iInternacionalizacao de um produto foram postos em uso pelo streaming. Os
dados coletados foram analises sob as premissas da analise de conteudo.

Resultados

Ao realizar uma analise de como a Netflix se comporta enquanto uma das
maiores fornecedoras de conteudo audiovisual do mundo, constatou-se a
busca por um catalogo diversificado gque consiga atender as diversas
demandas da atualidade. Entre elas, percebe-se o entusiasmo por historias
em lingua nao inglesa, diversidade de conteudo e narrativas, além da
gualidade das producoes. Nesse contexto, 0s doramas surgem como uma
forma de representar a cultura asiatica, trazendo um olhar para diferentes
aspectos de sua sociedade como valores e desafios enfrentados atraves de
historias com enredos divertidos, emocionantes e inovadores. Adotar-se-a
como foco as producOes de origem sul-coreana, também conhecidas como
K-dramas. Na concepcao de Madureira, Monteiro e Urbano (2014), o
destague de obras originarias da Coreia do Sul se apresenta pela peculiar
apropriacao do formato, da qual surgiu os chamados "K-dramas”, resultando
em um produto formulado a partir de um formato importado que, a0 mesmo
tempo gue retrata o pais, se faz flexivel no dialogo com as culturas vizinhas.

Dados da pesquisa Iindicam gue com a onda crescente do estilo
musical sul-coreano, o K-pop influenciou o aumento pela busca por
conteudo semelhante, acarretando uma explosao no Iinteresse do
ocidente, principalmente, entre os |jovens, pela Coreila do Sul.
Posteriormente, Iniciou-se a popularizacao dos doramas, que alcancou
diversas faixas etarias e cada vez mais se viu crescer sua audiéncia.
Um diferencial dos dramas que chamam a atencao do publico, alem do
enredo envolvente, esta relacionado a quebra de elementos classicos
ocidentals, como em “Vinte e cinco, Vinte e um” (2022), "Snowdrop”
(2021), “Pretendente Surpresa” (2022), “Tomorrow” (2022), que
possuem uma abordagem de temas relevantes e atuals, merecendo
destaque para “ltaewon Class” (2020), na abordagem de questdes
raciais e “"Uma Advogada Extraordinaria 2022, que ilustra questoes de
autismo (NETFLIX, 2023; 2019). Para Urbano (2020), a expansao da
Netflix fol acompanhada pela producao e distribuicao de novos
conteudos para além do mercado americano e ocidental, ilustrando
uma midia televisiva diversificada em termos de representatividade
regional.

Conclusoes

Ao longo deste trabalho, pode-se concluir que as estratégias adotadas
pela Netflix tiveram um papel fundamental na internacionalizacao de
producoes locais e originails dos doramas, que atualmente sao
conhecidas ao redor do mundo e cada vez mais possuem uma
crescente audiéncia, espalhando curiosidades e conhecimentos a
respeito da historia, tradicoes, culinaria e aspectos socioculturais dos
povos asiaticos, diminuindo estereotipos. Somado a isso, a visibilidade
para diferentes classes, de regioes relativamente distantes do ocidente,
bem como aspectos de seu desenvolvimento nos setores politico,
economico e social. Observa-se por meio deste trabalho como as
estratégias de marketing foram eficazes na implementacao do dorama
em diferentes nacoes e a forma que sua Internacionalizacao fol
Importante para o alcance da Netflix no mercado internacional.
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