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Introducao

As Novas Economias, surgidas no final do século XX, trazem
mudancas rapidas e significativas. Elas promovem uma comunicacao
mais humanizada, geram competicao acirrada, impulsionam inovacoes
tecnoldgicas e foram aceleradas pela pandemia. A comunicacao € mais
fluida e participativa, desafiando empresas tradicionais. Existem varios
tipos de Novas Economias, e elas democratizam a producao e
distribuicao de conteudo, promovendo colaboracao e sustentabilidade.

A pesguisa mostrou gue as empresas tradicionais estao se adaptando
as mudancas na comunicacao, abrindo oportunidades para
empreendedores e criadores de conteudo, o que pode impulsionar a

Inovacao e o desenvolvimento econdmico.

Objetivos
Com base nas reflexdes ao longo da pesquisa, o estudo buscou
entender. como as Novas Economias podem refletir mudancas na
comunicacao nas empresas mais tradicionais, a partir da comparacao
comunicacao tradicional e comunicacao nas Novas Economias? A partir
de pesquisa qualitativa, utilizando-se entrevista em profundidade com
empresas das novas economias e economias tradicionais, o estudo
revelou que mudancas nos processos comunicativos sao evidentes,
fazendo com que as empresas se adaptem as perspectivas das novas

economias em sSeus processos comunicativos.

Metodologia

Este trabalho abordou a pergunta-problema sobre como as Novas
Economias Iinfluenciam a comunicacao em empresas tradicionais. A
pesquisa foi exploratdoria e qualitativa, usando analise documental e
entrevistas aprofundadas. Quatro profissionais de diferentes empresas
foram entrevistados, e houve analise de documentos, incluindo sites e
redes sociais dessas organizacoes. O objetivo era compreender o
Impacto da comunicagcao nas empresas tradicionails em comparacao
com as empresas das Novas Economias, explorando as perspectivas

dos funcionarios de diversas organizacoes.
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Resultados

Por meio da pesquisa pudemos perceber o quao diversas podem ser
as opinioes sobre as Novas Economias na Comunicacao. Devido a
grande variedade da utilizacao das Novas Economias, percebe-se que
essa vertente pode ser aplicada em empresas de pegueno, médio e
grande portes, considerando sua abrangéncia. a pesquisa revelou que
as opinioes sobre as novas economias na comunicacao sao diversas,
abordando questdOes como sustentabilidade, participacao ativa dos
consumidores, desafios do excesso de informacoes e a integracao

entre a economia tradicional e a nova economia.

Conclusoes

O artigo investiga o impacto das Novas Economias na comunicacao
de empresas tradicionais, enfocando a importancia da inovacao em
economias emergentes. Ele destaca a Inovacao na comunicacao
empresarial, caracterizada por uma abordagem mais humanizada e
colaborativa, como um elemento-chave para o sucesso. Alem disso,

reconhece a relevancia da comunicacao solidaria e contra

hegemoOnica na construcao de uma sociedade justa e sustentavel,
alinhada com os principios das Novas Economias. A pesguisa revela
opinices diversas sobre as Novas Economias na comunicacao,

explorando temas como sustentabilidade, participacao dos

consumidores, desafios do excesso de informacoes e a integracao
entre a economia tradicional e a nova economia, oferecendo insights

valiosos e indicando possiveis direcoes para futuras pesquisas.
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