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Introducao

Entendendo o design como um campo
criativo ligado as pessoas, a provocacao
gue surge € de entender o papel gque
designers tém ao desenvolverem produtos
de design gue Irao Interagir diretamente
cCom O0S sujelitos socials. A pesqguisa tem
como foco explorar as possibilidades de
construcoes narrativas, materializadas por

melo dos produtos de design.

ODbjetivos

Estudar o designer como sujeito narrador;
Compreender a comunicac¢ao do design;

Metodologia

A metodologia aplicada fol a revisao
bibliografica de autores teoricos como
Walter Benjamin, Vera Lucia Nojima e
Frederico Braida e Lucia Santaella..

PESQUISA DO . | U
ECOSSISTEMA ANIMA

JUNTOS PELO
CONHECIMENTO

um novo saber cna um novo amanha

Resultados

A partir dos levantamentos bibliograficos,
fol percebido que o design permite o
desenvolvimento de narrativas, por melio
de ferramentas visuals e projetuails,
gerando sensibilidades aos consumidores.
O produto de design passa entao a ser
compreendido como algo além de sua
funcionalidade; ele passa a ser um objeto
narrativo.

Conclusoes

Por meio do trabalho foi possivel
compreender o0 designer como um
profissional criativo capaz de desenvolver
narrativas atraves de seus projetos. As
capacidades do design estao alem das
guestoes de funcionalidade e uso:. €
possivel narrar por meio do campo em

guestao.
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