Estrategicas na formacao da imagem de candidatos ao Governo de Santa
Catarina no pleito de 2022 em rede social: imaginario, marketing digital e

politica.
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Introducao

Analise das estratégias utilizadas para a formacao da imagem de cada candidato,
relacionando-as com a perspectiva do Imaginario Social e seus regimes de imagem que
produzem sentido coletivamente e marcam a ética da estética, enquanto movimento social
das campanhas nas eleicoes para o Governo do estado de Santa Catarina em 2022.

Objetivos

* Refletir sobre as estratégias da formacao da imagem de candidatos ao Governo do Estado
de Santa Catarina em rede social a partir dos regimes de Imagem;

« Analisar os elementos simbdlicos que estruturam a imagem midiatica de cada candidato
com vistas ao pleito;

« Relacionar a conceitos de Imaginario Social, Marketing Digital e Politica a partir do corpus
analisado.

Metodologia

A pesquisa tem carater qualitativo e utilizara como tecnica da analise de conteudo - noticias
publicadas no Brasil em 2021. Busca-se provocar, indagar e fomentar respostas a
problematica da cultura de cancelamento nas redes sociais € a atuacao de haters como ética
da estética do imaginario tecnoldgico contemporaneo. A analise de conteudo da Bardin (2011)
se organiza em ftrés polos cronoldgicos: a pré-analise, a exploracao do material, e o
tratamento dos resultados (a inferéncia e a interpretacao) e sao esses passos que guiarao
nossa pesquisa. As analises serao embasadas e relacionadas com a fundamentacao teorica,
apos pesquisa bibliografica e discussao conceitual dos autores-chave, entre os
pesquisadores.

A pesquisa tem como eixo teorico norteador a perspectiva antropologica do Imaginario, de
Gilbert Durand (2012), a sociologia do Imaginario de Michel Maffesoli (1995) e como método
de concepcao, a Sociologia Compreensiva . Este método preocupa-se com 0 que €, € nao
com o dever-ser. Esse paradigma vai além, busca compreender e explicar a dinamica das
relacoes sociais que, por sua vez, sao depositarias de crencas, valores, atitudes e habitos.
Trabalham com a vivéncia, com a experiéncia, com a cotidianeidade e tambem com a
compreensao das estruturas e instituicoes como resultados da agao humana objetivada.

E deixar falar o estilo de vida, as manifestacdes sociais que dao forma a existéncia e a
identificacdo do ser social. Entre o discurso e a acao, a socialidade possui um estilo, “trata-se
desta teatralidade que constitui a trama da vida cotidiana”. Por isso escolhemos a Sociologia
Compreensiva como méetodo de construgcao da pesquisa, pois permite uma aproximacao da
sua base tedrica com o problema e o objeto de estudo.

E uma pesquisa qualitativa que coloca frente a frente o objeto e todas as discussdes tedricas
gue o fundamentam.
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lusoes

Em conclusao, a analise das estratégias de formacao de imagem dos candidatos ao
Governo de Santa Catarina em 2022 revela a relevancia das abordagens simbolicas e
emocionais no processo politico moderno. A influéncia dos arquétipos, a construcao de
mitos politicos e a utilizagcao de discursos carregados de valores e identidades coletivas
demonstram como a politica € cada vez mais moldada pela intersecao do imaginario,
marketing digital e a psicologia do eleitor. Em um mundo onde a comunicacgao é instantanea
e altamente visual, compreender essas dinamicas é fundamental para decifrar o sucesso e
o impacto das campanhas eleitorais contemporaneas.
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