.

Selfie Museum e Espacos Instagramaveis: Design De
Ambientes Para o Meio Digital

Design de Interiores e Arquitetura

™

Isabela Covre Sagrillo
Dr.(a) Andréa Catropa da Silva (orientadora)

Universidade Anhembi Morumbi
Mestrado em Design, Arte e Tecnologia, campus e endereco eletronico

Introducao

Os "Espacos Instagramaveis" referem-se a ambientes especialmente concebidos para a
producao de conteudo visual, tais como fotografias e videos, destinados a divulgacao na rede
social Instagram. Estes espacos sao meticulosamente projetados com a finalidade de serem
suficientemente atrativos para promover o ato de capturar imagens, seja do espaco em si, em
companhias de individuos ou produtos, e postado nas redes sociais. A principal aspiracao é
gue tais conteudos tenham o poder de chamar a atencao dos usuarios, num contexto

caracterizado pela efemeridade e rapidez, como € o caso do feed do Instagram.

Em decorréncia deste estudo, com base na iniciativa de uma abordagem académica para a
conceituacao de espacos instagramaveis, a pesquisa de campo foi conduzida por meio da
utilizacao de locais dedicados exclusivamente a tais espacos, denominados selfie museums.
O desdobramento desta investigacao resultou na identificacdo das caracteristicas mais
proeminentes, que, no decorrer do estudo, demonstraram-se passiveis de identificacao em
diversas aplicacoes. Estas caracteristicas foram posteriormente sujeitas a analise,
fundamentacao e apresentacao, consolidando-se como uma estrutura conceitual fundamental

para o modelo de design em questao.

Objetivos

O objetivo da presente pesquisa consiste em introduzir no ambito académico a modalidade
contemporanea de design de interiores projetada para a cultura das midias, a qual é
amplamente discutida no meio profissional entre arquitetos, designers de interiores,
decoradores e profissionais de publicidade. No entanto, essa abordagem carece de uma

fundamentacao solida associada ao campo académico.

Metodologia

Este estudo foi conduzido como uma pesquisa de natureza basica, com objetivo exploratorio,
sob a orientacdo da docente Dra. Andréa Catropa da Silva. A fim de fundamentar o tema em
guestao, procedeu-se a uma breve revisao historica do autorretrato, delineando sua evolucéo

desde a era da pintura até o advento das “selfies”, assim como realizar uma analise critica

das caracteristicas do fenoOmeno contemporaneo da selfie exposicao.

Procedemos a etapa de pesquisa pratica, ainda que conduzidos virtualmente, através da
identificacao dos museus da selfie presentes em diversas partes do mundo por meio da
plataforma Instagram, bem como a elaboracdo de uma taxonomia que descreve as
caracteristicas inerentes a esses espacos. Esse processo visa a identificacao de padroes
recorrentes e consistentes nos espacos instagramaveis, possibilitando, assim, a formulacéao
de um documento académico que delineie os principios essenciais deste modelo de projeto

de interiores dedicado a cultura das midias.
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Conclusoes

Este estudo argumenta que o projeto, de design, de espacos instagramaveis constitui uma
categoria distinta, com amplas e diversas aplicacdes gue incorporam caracteristicas
especificas. Esses projetos apresentam semelhancas com a cenografia ao considerar 0s
aspectos de design de interiores, arquitetura e decoracio, porém, se destacam por suas
singularidades, enfatizando elementos ludicos, de entretenimento e uma aura de exotismo.
Esses espacos servem como alternativas para a criacdo de conteudos visuais n&o
convencionais, que se destacam em relacdo aos ambientes padronizados. Além disso,
ofereca ao usuario a oportunidade de atrair a atencao de seguidores de interesse, que
consomem sua imagem, produtos ou narrativas apresentadas online.
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