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Introducao

O contexto contemporaneo € marcado pela ampliacao da visibilidade de disputas pelo
controle das representacoes, com destaque para movimentos de contestacao de arranjos
especificos nas relacbes de poder que estdo na base da producédo das representacoes e
resultam em diferentes modos de representar. Essas “politicas da representacao” assumem
significados especificos diante da realidade brasileira, “uma vez que o controle sobre o gue
sera representado, como e onde, esta imbricado com 0os mecanismos de reproducao da
desigualdade social” (HAMBURGER, 2005, p. 295).

Considerando que todos os discursos constroem posicoes de sujeito, e que tanto a producao
guanto a recepcao de produtos midiaticos sao atravessadas por discursos historicamente
constituidos, uma analise voltada a identificacao das formacoes discursivas a partir das quais
0Ss textos humoristicos sao produzidos e podem ser lidos revela-se fundamental a
compreensao das identidades acionadas no processo de codificacao/decodificacao (HALL,
2003), em especial, no que diz respeito aos sentidos disputados em torno de representacoes
identitarias nessas producoes.

ODbjetivos

a) Objetivo geral: Compreender como se configuram, na contemporaneidade, politicas da
representacao de género, raca, classe e territorio no humor audiovisual brasileiro.

b) Objetivos especificos: Revisar o estado da arte da bibliografia sobre politicas da
representacdo e humor, especialmente a partir dos eixos género, raca, classe e territorio;
levantar materiais jornalisticos que abordem episodios e debates relacionados a disputas em
torno de representacdoes no campo do humor audiovisual, mapear producOes audiovisuais
humoristicas Dbrasileiras que evidenciem elementos de politicas da representacao
contemporaneas relacionadas aos eixos género, raca, classe e territorio; e analisar as
politicas da representacdo em producoes humoristicas especificas.

Metodologia

A pesquisa propde um percurso metodoldgico baseado na articulacéo entre:

a) Pesquisa bibliografica, de modo a construir o estado da arte sobre o tema;

b) Pesquisa documental, com o objetivo de identificar, na cobertura jornalistica, debates
relacionados a disputas em torno de representacdoes no campo humoristico;

c) Pesquisa exploratoria, a fim de identificar producdes audiovisuais humoristicas brasileiras
gue evidenciem elementos de politicas da representacdo contemporaneas,;

d) Estudos de casos multiplos, busca-se analisar o “circuito cultural” (ESCOSTEGUY,
2007) de producdes especificas a partir dos eixos género; raca; classe; e territorio.
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Resultados

As etapas da pesquisa ja concluidas até o0 momento evidenciam uma intensa mobilizacao,
nas discussbes sobre o humor audiovisual no debate publico, de questbes,
problematizacbes, discursos, criticas e reivindicacdes relacionadas as Ilutas por
reconhecimento de grupos minorizados no Brasil. Tais mobilizacbées materializam-se, no
gue diz respeito a circulacido midiatica e a cobertura jornalistica do humor, em

a) Manifestacoes criticas a formas ofensivas e discriminatoria de humor, sobretudo
aquelas que recorrem a estereotipificacao para produzir representacdes de género, raca,
classe e/ou territorio;

b) Repercusséao, de carater polémico, de episddios de acao judicial e/ou tentativas de
controle social de producdes humoristicas que ferem a dignidade humana de grupos
minorizados; e

c) Reivindicacdes por maior diversidade e inclusao nas representacdoes humoristicas.

Ao mesmo tempo, observa-se, na circulacao jornalistica do humor audiovisual brasileiro, a
concessao de espaco relativamente pouco expressivo a visibilizacao de producoes
humoristicas que desafiem politicas de representacao hegemonicas. Nao obstante, por
meio da pesquisa exploratoria, identificou-se, nos espacos de circulacdo das plataformas
digitais, significativa presenca de produtos e arranjos produtivos ligados ao campo
humoristico que propdem formas emergentes de representar grupos minorizados a partir de
marcadores de género, raca, classe e/ou territorio.

Conclusoes

Os resultados parciais da pesquisa sugerem que o campo humoristico constitui, cada vez
mais, espaco de potencializacado de tensdes, conflitos e disputas discursivas transversais a
sociedade e ao debate publico midiatizado, como ocorre em relacdo as discussoes sobre
ofensa (MONDAL, 2014) e os limites da liberdade de expressao (POSSENTI, 2018) —
evidenciadas nas polémicas em torno do humor “politicamente incorreto” (SCABIN, 2018) —,
aos discursos da chamada “virada conservadora® (NORRIS; INGLEHART, 2019) e, de
modo particularmente evidente, a emergéncia de um “novo imaginario politico” (FRASER,
2006) no qual as lutas por reconhecimento a partir de dimensodes identitarias tornaram-se a
forma paradigmatica de conflito social.
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