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Introducao

Conceitos que sofrem alteracOoes conforme a
realidade histdérica e sao ditados, mesmo que
Involuntariamente, pela socliedade, sao
denominados construcoes socials. A teoria de
género € uma criacao gue busca contrapor as
definicOoes dos papeéis sociais e identificacao do
sujeito com base exclusivamente no fator biologico
e 0 denomina justamente como uma construcao
soclal, segundo Rial, Lago e Grossi (2005).

Objetivos
Esta pesquisa busca compreender e analisar a
construcao social de género presente na
publicidade e conteudo audiovisual para o publico
iInfantil. Justificando essa analise como forma de
explicitar as consequéencias produzidas na crianca.

Metodologia

Foram selecionados 10 artigos e a partir deles fol
confeccionada uma tabela em que estao dispostos
o titulo dos artigos, os autores, ano de publicacao e
material de analise. O processo de analise seguiu a
metodologia da analise de conteudo (Bardin, 1977).
Primeiramente organizou-se as producoes a serem
submetidas na pre-analise, delimitado somente o
gue se enquadra no objetivo da pesquisa a fim de
explora-los com marcacoes e decodificacoes de
conteudo.
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um novo saber cna um novo amanha

Resultados
PALAVRAS NA PUBLICIDADE DEFININDO
GENERO

Ser Menino

Forte e afins 25X

Automoveis 24X
Super Herois 22X
Agressividade 19x

Ser Menina

Beleza e afins 39x

Familia Maternidade 27X
Cuidado domeéstico 22X
Fragilidade 21X

Barreiras que rompem com padroes de geénero
foram notadas algumas vezes nas publicidades,
porém somente referente a meninas realizando
atividades comuns ao masculino. Acredita-se gque
ISSO ocorra Justamente pelo Ideal pejorativo
aplicado ao conteudo feminino. Todavia, €& tido
empoderador para a mulher se sobressair
realizando atividades rotuladas como masculinas.

Conclusoes

A representacao de genero vendida para as
meninas Idealiza uma mulher que privilegia
cuidados domeésticos, beleza, estética e a
maternidade. Para os meninos, € vendido um ideal
de homem sendo forte, viril, explorador e ativo.
Com o0 énfase na competitividade, atrelado a
violencia e reforco da idela de superioridade do
género masculino na sociedade, a midia acaba
emplacando uma figura masculina violenta que
busca atacar prejudicadores da sua posicao social.
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